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MASTER EN

MARKETING, COMUNICACION
Y ORGANIZACION DE
EVENTOS DE MODA

- Titulaciéon: Master en Marketing, Comunicacién
y Organizacién de Eventos de Moda

- Créditos: 60 ECTS

- Duracion: 1 ano académico

- Fecha de inicio: Octubre

- Idioma: Espanol o inglés

- Modalidad: Presencial

El Master en Marketing, Comunicacién y Organizacién de Eventos de Moda ofrece una formacion

especializada y completamente alineada con las necesidades actuales del sector. Centrado en las
dindmicas del marketing 3.0, el programa pone el foco en el usuario y en la construccién de vincu-
los auténticos entre marcas y audiencias a través de la creatividad, los valores y la experiencia.

Durante el programa desarrollaras una vision estratégica de la comunicacién de moda, apren-
derds a crear campafias integradas y a generar contenidos que conecten con las nuevas formas
de consumiry compartir. Ademas, adquiriras las competencias necesarias para conceptualizar,
planificar y ejecutar eventos con un enfoque omnicanal, experiencial y adaptado al entorno digital.
El master combina herramientas de andlisis, branding emocional, storytelling y tendencias en un
entorno practico e inmersivo.

El equipo docente esta formado por profesionales en activo con amplia experiencia en moda,
medios, agencias y organizacién de eventos. Gracias a su vinculacién directa con el mercado, el
master ofrece masterclasses, dinamicas aplicadas y actividades que te pondran en contacto con
expertos del sector, potenciando tanto tu aprendizaje como tu red profesional.

La conexién con la industria se completa con visitas a empresas, colaboraciones reales y la posi-
bilidad de realizar practicas en firmas consolidadas y marcas emergentes. Una oportunidad Unica
para desarrollar tu talento y proyectar tu carrera en el universo de la moda desde una perspectiva
creativa y conectada con el presente.







Master en Marketing, Comunicacién
y Organizacién de Eventos de Moda

P LA N D E ESTU D I OS *El plan de estudios esta sujeto a cambios

MODULO | (8 ECTS)
MARCO CONTEXTUAL GLOBAL DE LA MODA
(HISTORIA, CULTURA, INDUSTRIA 'Y TENDENCIAS)

ASIGNATURAS

« Entorno macro: fuerzas y tendencias que impactan en la moda.
« Historia y cultura de la moda.
» Consumo de moda: insights y tendencias del consumidor.

OBIJETIVOS

- Desarrollar tu capacidad para utilizar el conocimiento sobre la historia de la moda y sus ciclos
como una fuente de inspiraciéon para generar ideas creativas y aplicarlas estratégicamente en bran-
ding y marketing.

» Ofrecerte una comprension profunda del funcionamiento de la industria de la moda, incluyendo sus
distintos segmentos, modelos de organizacién y practicas profesionales.

- Dotarte de las herramientas necesarias para identificar cambios y tendencias relevantes en el sec-
tor, analizarlos con criterio y transformarlos en estrategias de valor.

MODULO Il (8 ECTS)
BRANDING, ESTRATEGIA DE MARCA
Y CREACION DE ACTIVOS

ASIGNATURAS

* ADN de marca y estrategia.
» Desarrollar una identidad de marca creativa.
« Involucrarse con el branding y la gestién de marca.

OBIJETIVOS

- Capacitarte en el proceso de creacion del ADN de marcay en el uso de herramientas clave para
definir una estrategia sélida y coherente.

» Formarte en la planificacion estratégica y en la gestién integral de marcas dentro del contexto de
la moda.

» Dotarte de habilidades y herramientas para conceptualizar una marca desde cero, desarrollar un
brief creativo, sintetizar su identidad en un brand manifesto y un brand book, y definir su estrategia
de contenidos.

» Proporcionarte recursos para generar storytelling de marca mediante la creacion de imaginarios,
relatos y universos creativos con un enfoque diferencial y culturalmente relevante.



Master en Marketing, Comunicacién
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PLAN DE ESTUDIOS

MODULO Il (14 ECTS)
MARKETING DE MODA

ASIGNATURAS

» Marketing y moda: teorias y practicas.
» Estrategia y planificacion de marketing.
» Marketing multicanal.

OBIJETIVOS

» Ayudarte a identificar y evaluar el mercado de la moda para establecer un marketing mix y una
estrategia alineada con los objetivos planteados.

- Capacitarte en la proyeccion, desarrollo e implantacion de estrategias y planes de marketing apli-
cados al sector moda.

» Proporcionarte los conocimientos necesarios para definir una estrategia de marketing integrada,
combinando las herramientas y técnicas mas adecuadas en cada contexto: publicidad, marketing
experiencial, relaciones publicas, patrocinios, influencer marketing, marketing digital, marketing de
contenidos, etc.

« Formarte para disefiar una estrategia de retail, desarrollar procesos de visual merchandising y
crear proyectos de espacios de marca coherentes con la identidad y los valores de cada firma.

MODULO IV (8 ECTS) )
EXPERIENCIA Y PLANIFICACION
DE EVENTOS

ASIGNATURAS

« Marca y experiencia del cliente.
» Organizacion de eventos de moda.

OBIJETIVOS

- Capacitarte para comprender los modelos de decision de compra y definir e implementar una es-
trategia de customer o user experience alineada con las expectativas del consumidor.

» Formarte en el desarrollo de experiencias de marca multicanal, tanto online como offline, abarcan-
do desde el concepto creativo hasta la implementacion y la medicion de resultados.

» Dotarte de herramientas para concebir y desarrollar ideas, conceptos y tematicas creativas con un
enfoque innovador y multidisciplinar.

* Proporcionarte los conocimientos necesarios para organizar y desarrollar presentaciones de co-
lecciones y eventos de moda (pasarelas, lanzamientos de producto, showrooms, etc.) desde la fase
conceptual hasta su ejecucion final.



Master en Marketing, Comunicacién
y Organizacién de Eventos de Moda

PLAN DE ESTUDIOS

MODULO V (14 ECTS)
COMUNICACION DE MODA

ASIGNATURAS

» Comunicacién estratégica.
» Comunicacioén creativa y direccion.
» Relaciones publicas de moda 3.0.

OBIJETIVOS

» Aportarte una comprension profunda sobre los nuevos paradigmas de la comunicacidn, los medios,
las técnicas y los lenguajes actuales.

- Capacitarte para identificar tendencias, acciones y movimientos culturales que puedas utilizar de
forma estratégica como contenido o estilo en tus propias campaias de comunicacion.

- Dotarte de las herramientas necesarias para disefiar un plan de comunicacién y desarrollar accio-
nes especificas de comunicacion y relaciones publicas en el ambito de la moda.

« Introducirte en la naturalezay la practica de la direccion de arte, el storytelling, la creacién de con-
tenidos y la comunicacién transmedia.

» Ensenarte a combinar elementos verbales, visuales y multimedia para construir imaginarios, rela-
tos y narrativas de marca potentes y coherentes.

MODULO VI (4 ECTS)
SMART THINKING

ASIGNATURAS

* Pensamiento creativo.
« Liderazgo 3.0 y gestion del cambio.

OBIETIVOS

» Aportarte una comprensién profunda del papel que juegan la creatividad y la innovacion en los
negocios y en la economia global actual.

» Lograr que conozcas en profundidad todo el proceso creativo, tanto desde la teoria como desde la
practica, asi como los principios para generar ideas y soluciones relevantes.

» Dotarte de las herramientas necesarias para aplicar el pensamiento estratégico y creativo a la
construccion y gestiéon de marcas.
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PLAN DE ESTUDIOS

TRABAIJO FINAL DE MASTER (4 ECTS)

Proyecto realizado en grupo que integra todos los conocimientos adquiridos a lo largo del programa.
Trabajaréis a partir de un briefing proporcionado por una empresa que marcara el punto de partida
para una fase de investigacion en la que analizaréis tendencias, mercado, competenciay comporta-
miento del consumidor.

Con esta base, construiréis una propuesta sélida que incluira el desarrollo de la identidad de marca,
la planificacion de marketing y la definicién de la experiencia y la comunicaciéon de marca. El pro-
yecto avanzard a través de sesiones estructuradas que os permitiran organizar el trabajo de forma
progresiva y coherente.

Para finalizar, presentaréis un dossier completo y defenderéis vuestra propuesta ante un jurado
profesional. Este proyecto esta disefiado para que demuestres, junto a tu equipo, una comprension
profunda del sector y la capacidad de aplicar soluciones creativas y viables en marketing, comunica-
cién y organizacién de eventos de moda.

OBIJETIVOS

« Aplicar todo lo aprendido durante el master en un proyecto a gran escala vinculado a una empresa
del sector.

» Reforzar tus competencias para desarrollar proyectos en el ambito de la moda de manera profesio-
nal, estratégica y eficiente.

« Fomentar tus habilidades de trabajo en equipo y hacerte experimentar de forma directa los benefi-
cios de la colaboracién en entornos creativos.

PRACTICAS EN EMPRESA (OPCIONALES)
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FASHION

DIRECCION DEL MASTER
BARCELONA FASHION PRESS

Plataforma de referencia en los sectores de la moda, las
tendencias, la belleza, el lujo, la gastronomia, el arte y el
lifestyle, Barcelona Fashion Press cuenta con mas de 15 afos de
trayectoria. A lo largo de este tiempo se ha consolidado como
un medio pionero en comunicacion digital gracias a su enfoque
innovador en social media marketing y a su capacidad para
conectar con una audiencia diversa y especializada mediante
contenidos propios, articulos y la cobertura de los eventos mas
relevantes de la escena creativa barcelonesa.

Su misién es dar visibilidad, prestigio y valor al talento emergente
y consolidado del mundo de la moda, el arte y la cultura. Es

media partner oficial de citas clave como la Barcelona Bridal
Fashion Week o el LCI Barcelona Fashion Film Festival. Su
comunidad, #BarcelonaFashion, agrupa a disefiadores,
influencers, trendsetters, artistas, expertos en belleza, agencias
de comunicacion y marcas tanto nacionales como internacionales.
Asimismo, establece vinculos con periodistas, directores de cine
y fashion films, fotégrafos, y centros formativos del ambito del
disefio y la moda.

El lifestyle constituye uno de sus ejes principales, con una
apuesta clara por destacar las experiencias mas exclusivas de

la ciudad en hoteles, restaurantes y espacios de ocio. Con una
sélida presencia en redes sociales y un enfoque disruptivo en
marketing digital, Barcelona Fashion Press se posiciona como un
medio imprescindible para quienes buscan estar al dia en moda,
tendencias y estilo de vida en Barcelona.

COORDINADORA DEL MASTER
CHARO MORA

Especialista en cultura de moday licenciada en Historia del Arte

por la Universidad de Barcelona (UB), cuenta con un posgrado en
Técnicas de Expresion Grafica por la UPC, una estancia Erasmus
en la Universidad Paul Valéry (Paris VIIl) y un master en Curator in
New Media por la Universidad Ramon Llull.

Ha colaborado con prestigiosos medios nacionales e
internacionales como “Woman”, “B-guided”, “Yo Dona”, “Vogue”
o “VEIN”. Su labor como comisaria de moda ha sido reconocida
en diversos festivales y exposiciones, consolidandola como una
figura de referencia en la divulgacion y reflexiéon sobre la moda
desde una perspectiva cultural y académica.
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EQUIPO DOCENTE

DANI CANTO

Especialista en comunicacién cultural, contenidos y estrategia de marca, con mas de 15 afios de
experiencia en los sectores de la moda, la musica y la cultura. Ha trabajado como editor en medios
especializados y como redactor y fotégrafo para cabeceras como Pitchfork o Rockdelux. También ha
sido fotégrafo oficial en festivales como Primavera Sound, Sénar o el D’A Festival.

En el ambito de la comunicacién ha desarrollado campanas para marcas como Converse, Mahou,
Moét Chandon, Uniglo o Bershka, y ha formado parte de los equipos de marketing del MACBA, Levi’'s
y la editorial Libros del Asteroide.

Su trayectoria musical incluye la direccion del sello Snap! Clap! Club, la organizacién de conciertos y
la creacién de un festival internacional de musica en streaming, reconocido durante la pandemia.

Desde hace mas de una década combina su actividad profesional con la docencia en periodismo,
creatividad aplicada y estrategia de marketing en moda, con especializacion en fashion film. Ha
tutorizado cerca de 500 proyectos de final de grado.

Actualmente forma parte de ARTE Concert, la division musical de la cadena cultural europea ARTE,
coordinando la difusion de contenidos musicales en los territorios castellanohablantes.

MIREIA CANYELLAS

Inicié su carrera profesional en agencias de publicidad, siempre en el departamento creativo, traba-
jando en firmas como Slogan, GGKy Delvico/Bates, entre otras. Mas adelante, dirigié durante una
década un estudio especializado en visual merchandising y escaparatismo, colaborando con marcas
como Nike, Speedo y Boboli.

Durante cinco afos fue responsable de visual merchandising y decoracién para Levi’s y Dockers en
los mercados de Espafia y Portugal. Desde 2004, ocupa el cargo de directora de Global Retail en
Puig, donde da soporte a todas las marcas del grupo —como Carolina Herrera, Paco Rabanne, Nina
Ricci o Comme des Garcons— siempre dentro del universo de las fragancias.

ANDREA CARANDINI

Directora de arte e ilustradora, especializada en estampados de moda, color y analisis de tenden-
cias. Desarrolla proyectos creativos en todas las fases del proceso, desde la conceptualizacion
hasta la ejecucion y formalizaciéon, materializando ideas que atn no han tomado forma.

Gran parte de su trayectoria profesional ha estado vinculada a la industria de la moda, trabajando
como disefiadora para empresas como Women’Secret, Bimba y Lola o Inditex. Como analista de
tendencias ha trabajado con Estudio Gloria Jover, participando en proyectos para El Corte Inglés,
Premiére Vision o The Color Community.

Desde 2020 trabaja como diseiadora y asesora creativa freelance para marcas, organizaciones y
profesionales del ambito creativo como Ménica Rikié, Rubearth, Autre Aura, Areta Mata, Angle, Spa-
nish Heritage, Acierta Retail, Baud Branding, CCMagazine, Tendencias TV o Dilobonito.



Master en Marketing, Comunicacién
y Organizacién de Eventos de Moda

EQUIPO DOCENTE

PAOLA CIRELLI

Disefiadora de moda, especialista en branding y sostenibilidad, escritoray comunicadora. Escribié
el libro “Maldita Moda: Cémo crear una marca de moda sostenible y revolucionar el mundo”, en el
que explica el método Sewing, una mirada de cambio al sistema de moda desde la sostenibilidad.

Desde hace 17 afios dirige el estudio Fashion Design Thinking, con el que ayuda a crear marcas de
moda sostenible y asesora a empresas y emprendedores a través de mentorias. Es profesora univer-
sitaria desde 2008.

En 2019 lanz6 el pédcast Maldita Moda Club, con mas de 26.000 oyentes en mas de 50 paises,
centrado en la sostenibilidad. Ademas, lidera el club internacional Maldita Moda, que organiza en-
cuentros mensuales en linea para discutir temas actuales de sostenibilidad y moda, y es coautora de
“Buenos Aires es tendencia: Disefio de indumentaria en la era digital”, publicado por Random House
Mondadori.

LOURDES SOPRANIS

Cuenta con mas de 20 afnos de experiencia en marketing y comunicacién en empresas del sector
gran consumo, belleza y perfumeria. Durante 15 ailos ocup6 puestos de alta responsabilidad en Puig,
desempefidandose como directora de Marketing Global, directora de Retail y responsable de comuni-
cacién 360.

Actualmente trabaja como consultora independiente para marcas de moda, belleza y perfumeria. Es
consultora asociada en C4E, una consultoria especializada en tendencias e innovacion, y colabora
en proyectos de comunicacion digital con la agencia herraizsoto&co. Ademas, es partner en Dr. Troy,
productora creativa enfocada en el sector moda y lujo.

ENTRE OTROS DOCENTES.
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