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El “trends research” o investigacion de tendencias es un proceso que permite identificar y analizar los patrones
y cambios significativos en diversos ambitos que pueden influir en el comportamiento futuro de un mercado,
industria, sociedad o cultura. Este tipo de investigacion es esencial para empresas, gobiernos y organizaciones
que buscan anticipar cambios y ser capaces de innovar y/o adaptarse proactivamente a nuevas condiciones.

Es una disciplina transversal y de gran valor estratégico, una herramienta clave que, en momentos de gran
incertidumbre como el actual, permite detectar nuevas oportunidades de negocio que generen innovacién y
aporten valor.

Se trata también de una metodologia muy util aplicable a todos los sectores comerciales (moda y belleza,
automocién, gran consumo, entretenimiento, salud, tecnologia o servicios), ya que las empresas necesitan
entender su contexto y a sus consumidores, asi como explorar y disefiar los posibles escenarios futuros, para
incrementar su resiliencia y anticiparse a su competencia.

En un mundo sobrecargado de informacion, la prospeccion de tendencias ofrece una brujula para escoger
los caminos que lleven nuestros proyectos hacia el éxito. Aprenderas a utilizar y gestionar de forma adecuada
la informacidn, a entender la prospectiva, la cultura de tendencias y los mecanismos que la ponen en
funcionamiento, y a desarrollar un pensamiento critico que te permitira entender y analizar el entorno para
imaginar y construir futuros.

Ademas, este posgrado te capacitara para comprender el sistema y los ciclos de tendencias, diferenciar
los conceptos relevantes, diferenciar y conectar el forecasting con el foresight, conocer las metodologias
de deteccion que emplean las empresas mas reputadas del sector y aprender a detectar nuevas sefiales
que permitan definir tendencias y consumidores. También serds capaz de elaborar informes profesionales
de tendencias y conoceras y desarrollaras las principales habilidades de un trend researcher, como son el
pensamiento estratégico, holistico y de largo plazo.

El programa de estudios incluye el desarrollo de proyectos y contactos con agentes clave conocedores de
tendencias, asi como la visita a espacios relevantes en ciudades europeas de referencia en la formacion,
deteccién y analisis de tendencias de mercado:

Milan: Trend tour disefiado para el desarrollo de practicas de investigacion de tendencias en diferentes lugares
de la ciudad italiana.

Paris: Viaje enfocado a la deteccion de las sefias y sefales de identidad de la capital francesa vinculadas con el
concepto y el sector del lujo. Deteccidn de la influencia del arte y de la historia en las tendencias actuales de la
Ciudad de la Luz. Realizacién de un tour por las tiendas mas destacadas.

Berlin: Exploracion de los principales barrios de la ciudad vinculados con su historia y evolucion a fin de
identificar sefales y tendencias relacionadas con conceptos y estrategias de sostenibilidad. Visita por distintos
espacios relevantes de la capital germana dentro del &mbito del retail y la cultura.
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VIAIJES DEL POSGRADO

MILAN

Epicentro cultural y creativo durante siglos, el estatus de
Milan como lider global en tendencias se ha consolidado

en las ultimas décadas gracias a su combinacion unica de
tradicién y modernidad. Este trend tour por la ciudad italiana
esta centrado en el ambito del disefio, el arte y la tecnologia
(ruta especifica pendiente de definir).

BERLIN

El viaje comienza en el distrito de Mitte para explorar mu-
chos de los negocios independientes de moda y cultura que
florecen en el centro de la ciudad: OUKAN Japanese and In-
ternational, DSTM, Schwarzhogerzeil, René Talmon LArmée,
Isabel Vollrath, Our Local Dealer, Onna Jewelry Gallery, Konk,
etc.

El segundo dia transcurre entre los barrios de Kreuzberg y
Charlottenburg, donde se visitan lugares de distintos ambi-
tos: historia (Checkpoint Charlie, Topografia del Terrory The
Remains of Berlin Wall), cultura (Museo Bauhaus Archive

y Museo Helmut Newton Foundation), literatura (libreria
Biicherbogen am Savignyplatz), comercio (Bikini Berlin) y
perfumeria (Frau Tonis Parfum).

Durante el tercer y ultimo dia, centrado también en Kreuz-
berg, descubriras los parques y zonas naturales de este
barrio, el café tienda Sing Blackbird, el mercado publico, las
joyerias Fritz Schmuckwerkstatt y Mahnkopf Schmuckgale-
riey la tienda DIY Modulor.

*La programacion esta sujeta a cambios.

PARIS

El primer dia de este viaje se dedica, por una parte, al lujo
distintivo y el lujo aspiracional en los sectores de la gas-
tronomia, la moday las fragancias. Se visitan los Grands
Boulevards, la calle Faubourg Saint-Honoré, el Palais Royal y
los Passages Couverts. Por otra parte, se pone el foco en el
retail y los espacios de consumo, el lujo experiencial y el lujo
de propésito, explorando zonas como los Champs Elysées,
la Avenue Montaigne y la Avenue George V. El objetivo es
analizar diferentes experiencias de marca.

El segundo dia del viaje esta centrado en imaginarios del
lujo dentro del arte, la artesania contemporanea, el interio-
rismo, la moda y la cosmética. Se exploran distintos lugares,
tendencias y movimientos (elevated heritage, artisan wave,
feel-good feeds y neo sanctuaries) en Saint-Germain-des-
Prés, uno de los barrios mas emblematicos y elegantes de
Paris.
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PLAN DE ESTUDIOS

MODULO I (5 ECTS)
CONTEXTO
Y OBSERVACION

ASIGNATURA

» Fundamentos de la investigacion de tendencias

VIAIE: MILAN EXPERIENCE

*El plan de estudios esta sujeto a cambios.

OBIJETIVOS

> Entender y diferenciar los grandes conceptos en la disciplina
del trends reseach y la cultura de las tendencias.

> Interrelacionar el dinamismo existente entre los cambios
socioeconémicos, las producciones culturales y el disefio.

> Saber utilizar la semiética y la metodologia de anélisis de las
imagenes.

> Conocer los métodos actuales de las ciencias sociales
aplicados a la produccién de innovacion.

> Responder a los grandes debates de la actualidad.

> Diferenciar y conectar las dos grandes areas del estudio de
futuros: el forecasting y el foresight.

MODULO Il (8 ECTS)
LABORATORIO DE TENDENCIAS,
CREATIVIDAD Y PENSAMIENTO
ESTRATEGICO

ASIGNATURA

« Técnicas creativas para la comunicacion de tendencias
y su aplicacién

VIAJE: BERLIN EXPERIENCE

PROYECTO FINAL DE POSGRADO (11 ECTS)

CONTENIDOS

» Presentacién de briefing, curaduria de contenidos, insights
para nuevas tendencias, ideaciéon y creaciéon de tendencias, di-
reccion de arte y exposicion de tendencias y soluciones al reto
planteado por una empresa colaboradora del programa.

» Presentacion y defensa oral del proyecto.

OBIETIVOS

» Solucionar problemas a través de un pensamiento visual.

> Conocer herramientas de pensamiento estratégico.

> Estimular el pensamiento activo (Thinking by Doing).

> Pasar de las tendencias a la accién.

> Redactar de forma adecuada los conceptos de las tendencias.

> Adecuar los textos a los contextos de comunicacion oficiales
de las tendencias.

OBIETIVOS

> Elaboracién y argumentacién de un trend report, un informe y
proyecto de tendencias que responda a los objetivos del brie-
fing propuesto por la empresa colaboradora.

PRACTICAS EN EMPRESAS (opcionales)
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https://www.linkedin.com/in/liviafioretti/ 
https://www.linkedin.com/in/liviafioretti/ 
https://www.gastonlisak.com/
https://www.linkedin.com/in/marta-marín-anglada-255500107/
https://www.danielsaenz.com/ 
https://www.danielsaenz.com/ 
https://elsayranzo.com/ 
https://elsayranzo.com/ 
https://www.linkedin.com/in/gemarequena/
https://www.nethunting.es/
https://elsayranzo.com/ 
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